31. WorldFood istanbul gida fuarinda
Aroma’nin fonksiyonel lirtinlerine bliyuk ilgi
Tlrkiye'de meyve suyu ve icecek sektérinin kdkli ve 6ncl markasi Aroma, 6 -9 Eylil
tarihlerinde TUYAP Fuar ve Kongre Merkezi’'nde gergeklestirilen Uluslararasi Gida
Uriinleri Teknolojileri Fuari 31. WorldFood istanbul’a katildi. Yogun katilmin
gerceklestigi fuarda Aroma’nin fonksiyonel Urin ailesi Sa-de buyuk ilgi gord.
Yenilik¢i bakis acisi ve inovatif GrUnleriyle Aroma, Turk gida sektérinun uluslararasi
bulusma noktasi olan WorldFood istanbul’da yerini aldi. Bu yil TUYAP Fuar ve Kongre
Merkezi'nde 31.'si gerceklestirilen ve birgcok yeni UrGnin ve en son teknolojilerin
sergilendigi 6 -9 Eylul'deki fuarda farkli kategorilerde pazara kazandirdigi UGrUnlerini
tanitan Aroma, sektor temsilcileri ve ziyaretgilerle de bir araya geldi.
Her donem yasam ve beslenme trendlerini yakindan takip eden ve yenilikleriyle taninan
Aroma’nin fuarda tanitimini gerceklestirdigi icecek ailesi Sa-de’ye katilimcilar yogun ilgi
goOsterdi. Fonksiyonel Urlnlerden olusan Sa-de ailesi, 8,15 pH degerine sahip alkali
ozellikli dogal kaynak suyunun vitaminlerle zenginlestirip dogal meyve aromalari ile
iciminin daha hos ve lezzetli hale getiriimesiyle hazirlaniyor. Bes farkli cesitte 330 ml’lik
tetrapak kutularda tiketiciye sunulan fonksiyonel sular, fuarin dikkat ceken Uranleri
arasinda yer aldi. Aroma ayni zamanda Urun g¢esitliligi, Ust dUzey lezzet ve kalitesiyle 6ne



cikan Aroma ve Tropical markalar altinda sundugu meyveli icecekler kategorisinde de
yogun talep gordu.

WorldFood’un, dinya ¢apindan pek ¢ok firmanin bir araya geldigi ve karsilikli olarak yeni
pazarlarin 6nund agacak baglantilarin kuruldugu heyecan verici ve ideal bir ortam
sundugunu belirten Aroma Satis, Pazarlama ve is Gelistirme Genel Midir Yrd. Ekrem
Dolun, sozlerine sdyle devam etti: “WorldFood, yeni pazarlar ve baglantilar yaratmamiz
icin her yil duzenli olarak katildigimiz bir fuar. Sagladigi potansiyel ile global ¢capta buyuk
fuarlar arasinda yer aliyor ve yabanci yatirnmcilarin ilgisini gekiyor. Onemle Uzerinde
durdugumuz ihracat potansiyelimizi gelistirme ¢alismalarimiz igin bize firsat yarattigina
inaniyoruz. Katildigimiz tum fuarlarda oldugu gibi gida sektérindeki yeni acilimlari takip
etme, mugteri taleplerini yakindan inceleme firsatini burada da yakaliyoruz. Genis bir
urdn ailesiyle yerimizi aldigimiz fuarda fonksiyonel iceceklerimiz Sa-de ile Aroma ve
Tropical meyveli igeceklerimizin buyuk bir ilgi gérdugunu sdyleyebilirim. Standimizi yogun
olarak Balkanlar, Avrupa ve Kuzey Afrika’dan yatirimcilar ziyaret etti, Irak, Suriye ve
Filistin’den de katilimcilar oldugunu gozlemledik. Balkan Ulkeleri ile sicak gorusmelerimiz
oldu, ihracat cografyamizi bu yone dogru genigleterek yeni lezzetlerimizi bu bdlgede de
tuketicilerle bulugturmayi hedefliyoruz.”

WorldFood istanbul bir B2B (isletmeler arasi) etkinligi olarak 1 milyar dolarlik bir pazarda
sirketlerin satislarini artirmasi ve yeni misteriler elde etmesi igin ideal bir platform olarak
dlnya ¢apinda éne gikiyor.



