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Aroma, 2021°de ihracatini yuzde 40’in uzerinde
artiracak

Tiirkiye’nin sektoriinde ilk ve 6ncii meyve suyu markalarindan Aroma, 2021 yili ihracat hedeflerini
buyuttii. 6 kitada 55 llkeye ihracat yapan ve yeni pazarlara odaklanan Aroma, 21-25 Subat’ta
Dubai’de diizenlenen diinyanin en saygin gida fuarlarindan Gulfood’a katildi

Aroma, hali hazirda 55 olan ihracat yaptigi Ulke sayisini artirmaya ve yeni pazarlara giris yapmaya
odaklanirken, bu alanda en az ylzde 40 buyimeyi hedefliyor.

Yeni pazarlar igin arayislarini ve galismalarini hizla strduren sirket, bu kapsamda hem fiziki hem de online
tanitim ve benzeri faaliyetlerini strduruyor.

Aroma, bu kapsamda 21-25 Subat tarihlerinde Dubai Dinya Ticaret Merkezi'nde 26’ncisi dizenlenen
Gulfood Gida Fuarr'na katildi.

10 farkli kategoride, 130°dan fazla Grtin ¢esidi sunan Aroma, sinirlari Orta Dogu’yu asarak diinyanin en blyuk
gida fuarlarindan biri haline gelen Gulfood Gida Fuarr’'nda ilgi odagi haline geldi. Fuarin ilk gliniinde yodun
bir ziyaretgi trafigi ile kargilasan Aroma standinin en fazla ilgi geken urlnleri Aroma yizde 100 Meyve Suyu
serisi ve Aroma Omer Duruk Dogal Kaynak Suyu oldu.

Aroma Omer Duruk Dogal Kaynak Suyu, yliksek pH, zengin mineral ve diigiik sodyum 6zelligiyle tercih éne
ciktl.

Aroma, dogal kaynak suyunu ilk kez doga dostu, yenilenebilir kaynaklardan uretilen ve geri donugumu kolay
0zel karton ambalajda sunan yerli firma olmus ve Global Water Awards Yarigmasinda finale kalan projeler
arasina girmeyi basarmisti.

2021 yilinda ihracat yapilan ulke sayisi artacak.

Gegen yil ihracat hacmini ylizde 70 blyuten Aroma, yurt diginda Urln sattigi Ulke sayisini da 55’e gikardi.
Aroma markali Grtn ihracatinda en blyuk payr Uzakdogu ve Avrupa alirken, Afrika’da ¢ok hizli bir blyime
gerceklesti.

Sirket, 2021°de etnik pazardaki konumunu korurken yeni Urin ve satis kanallariyla hacmini blylUtmeyi
hedefliyor.

Bu yiIl Gliney Amerika’ya giris yapan Aroma, Afrika, Uzakdogu ve Orta Dodu bdlgelerine odaklanmayi
surdurdyor. Her yil ihracatini dizenli ve yiksek ivmeyle gelistirmeye devam eden Aroma, 2021°de bu alanda
yuzde 40’1 agkin buytime hedefliyor.

Orta Dogu’nun Gézdesi: Aroma Omer Duruk Dogal Kaynak Suyu

Meyve suyunda 6zellikle, Aroma ylzde 100 serisinden Urtinlere yogun ilgi gosteren Orta Dogu pazarindan,
disiik sodyum orani ve yiiksek PH’lyla ne gikan Aroma Omer Duruk Dogal Kaynak Suyu’na da biiyiik talep
geliyor.

Yeni nesil icecek kategorisine tiketici icgoruleri incelenerek hazirlanan Aroma Sa-de vitaminli icecekler,
tlketicilere “su”dan fazlasini sunuyor. Dogal kaynak suyunun, vitaminlerle zenginlestirilip, dogal meyve
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aromalari ile icimi daha da keyifli hale getirilmesiyle olugan “Aroma Sa-de Vitaminli Su”lar, “Enerji”, “Guzellik”,
“Detoks”, “Sindirim” ve “Diren¢” olmak Uzere farkli ihtiyaglara yonelik 5 gesidiyle tuketicilerin yagam tarzlarina
destek sagliyor. Yizde 100 dogal, dusuk kalorili, koruyucu ve seker ilavesi icermeyen drunler, tiketicilerin
mevcut yasam kalitelerini korumak ve gelecede yatirrm yapmak igin strdardtkleri saglkli yasam bigiminin
tamamlayicisi rolinu Ustleniyor.

Aroma Sa-de Vitaminli Su’larin her bir gesidi, kendi fonksiyonuna gére farkli vitaminler ve sevilen meyve
aromalari igeriyor. Ozellikle Aroma Sa-de Direng, igerdigi B ve D vitamini ile bagisiklik sistemini desteklemesi
ile 6Gnemli bir rol oynuyor.



